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Revenue	Structure (Unit	:	MB)

Company	Background
จัดหา	และจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์	พัดลมไอเย็น	พัดลมไอนํ8า	และพัดลมอุตสาหกรรม	ภายใต้แบรนด์
MASTERKOOL,	Cooltop	และให้บริการเช่าใช้ผลิตภัณฑ์ดังกล่าว	รวมถึงการออกแบบและติดตั8งระบบระบาย
ความร้อนภายในโรงงานและคลังสินค้า	ติดตั8งระบบโอโซน	เพืQอประหยัดพลังงานและรักษาสิQงแวดล้อม

Key	Development	of	Company
•	2545	บริษัท	มาสเตอร์คูล	อินเตอร์เนชัQนแนล	จํากัดเริQมจัดตั8งขึ8นเมืQอ	3	มิถุนายน	2545
•	2554	บริษัท	อินโนว์	กรีน	โซลูชัQน	จํากัด	เริQมก่อตั8งขึ8นเพืQอดําเนินธุรกิจเกีQยวกับระบบโอโซนเพืQอประหยัดพลังงาน
•	2558	บริษัทเข้าจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์	เอ็ม	เอ	ไอ	(mai)	และเสนอขายหุ้นสามัญเพิQมทุนต่อประชาชนทัQวไป
ครั8งแรก	(IPO)ด้วยรหัสหลักทรัพย์	KOOL
•	2559	บริษัทโดดเด่นในฐานะผู้นําอีกครั8ง	โดยออกแบบผลิตภัณฑ์	Koolbot	Series	พัดลมไอเย็นรุ่นแรกของโลก
ทีQดึงลมเข้าได้รอบทิศทาง	(Surround	Inlet)	สามารถลดอุณหภูมิได้สูงสุด	15	องศาเซลเซียสและประหยัดไฟกว่า
แอร์ถึง	10	เท่า	และเมืQอเดือนเมษายน	2559	บริษัทเปfน	1	ใน	5	ผู้ประกอบการทีQได้รับรางวัล	“ผู้พิชิตยอดเขา
นวัตกรรม”	จากสํานักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ	(สวทช.)	ด้วยผลงานนวัตกรรมพัดลมไอเย็น
รุ่น	25EXN	ทีQมีระบบควบคุมความชื8น	เปfนนวัตกรรมทีQสามารถสร้างรายได้ได้จริงกว่า	100	ล้านบาท
•	2561	บริษัท	ได้ออกแบบผลิตภัณฑ์พัดลมไอเย็นรุ่นใหม่	ชืQอรุ่น	MIK-28EX	“เย็นไล่ยุง”	ซึQงเปfนผลิตภัณฑ์พัดลม
ไอเย็น	ตัวแรกของไทย	ทีQผสานเทคโนโลยีความเย็นสบาย	ปnองกันยุง	ไร้สารเคมี	โดยใช้คลืQนความถีQสูง	อุลตร้าโซนิค
ติดตั8งภายในเครืQองเดียวกัน	เพืQอตอบสนองและเข้าถึงการใช้งานไลฟoสไตล์ของคนในยุคปpจจุบัน	ทีQนับเปfนการ
พัฒนาและคิดค้น	นวัตกรรมใหม่ๆ	สู่ตลาดพัดลมไอเย็นภายใต้	แบรนด์	“MASTERKOOL”	นอกจากนี8	บริษัทยัง
เปrดตัวพัดลมไอเย็นรุ่น	MIK-14EX	โดยทั8งสองรุ่นได้รับการออกแบบ	และดีไซน์ใหม่ทั8งหมด	มีการพัฒนานวัตกรรม
ใบพัดลมพิเศษ	ทีQสามารถให้กําลังแรงลมได้มากกว่าเดิม	เหมาะสมกับการใช้งานในทุกพื8นทีQทั8งภายในอาคารและนอก
อาคาร	ใช้งานง่ายและสะดวก	นับเปfนผลิตภัณฑ์ทีQเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคในทุกเซกเมนต์ของตลาด	ไม่ว่าจะเปfนกลุ่มทีQอยู่
อาศัย	บ้านเดีQยว	คอนโดมีเนียม	รีสอร์ต	โรงแรม	เปfนต้น

รอบบัญชี	:	31	ธ.ค.

	 6M/2018 % 6M/2017 % 2017 % 2016 %

กลุ่มพัดลมไอเย็น 282.08 76.37 295.11 71.50 316.00 57.00 698.19 79.00

กลุ่มพัดลมไอนํ8า 9.46 2.56 14.11 3.42 24.86 4.00 34.46 4.00

กลุ่มพัดลมอุตสาหกรรม&พัดลมระบายอากาศ 12.85 3.48 13.14 3.18 28.42 5.00 21.89 2.00

งาน	Project 16.69 4.52 - - 102.60 19.00 - -

อืQนๆ	(อะไหล่	และผลิตภัณฑ์เกีQยวกับโอโซน	ฯลฯ) 8.04 2.18 45.56 11.04 35.80 6.00 66.23 12.97

การบริการและให้เช่าพัดลม 41.26 11.17 37.41 9.06 30.77 6.00 60.19 30.30

รายได้อืQนๆ* -1.00 -0.27 7.39 1.79 14.89 3.00 8.04 3.46

รวมรายได้ 369.38 100.00 412.72 100.00 553.34 100.00 889.00 100.00

*	รายได้อืQน	เช่น	เงินอุดหนุนจากรัฐบาล	ดอกเบี8ยรับ	กําไร	(ขาดทุน)	จากอัตราแลกเปลีQยน	และกําไร	(ขาดทุน)	จากการจําหน่ายทรัพย์สิน	เปfนต้น

KOOL บริษัท	มาสเตอร์คูล	อินเตอร์เนชัAนแนล	จํากัด	(มหาชน)

MASTERKOOL	INTERNATIONAL	PUBLIC	COMPANY	LIMITED

Head	Office	: เลขทีQ	12/16-17	เทศบาลสงเคราะห์	แขวงลาดยาว	เขตจตุจักร	กทม.	10900

Contact	: 0-2953-8800 Website	: www.masterkool.com

MD

นายนพชัย	วีระมาน
ประธานกรรมการบริหาร	/
กรรมการผู้จัดการ

Tel	:	0-2953-8800
noppachai@masterkool.com

CFO/IRO

นางสาวเบญจรัตน์	หัตถชาญชัย
ผู้ช่วยกรรมการผู้จัดการ	สายงาน
บัญชีและการเงิน/นักลงทุน
สัมพันธ์

Tel	:	0-2953-8800
benjarat@masterkool.com

CS/IRO

นางสาวมัลลิกา	ตระกูลไทย
เลขานุการบริษัท/นักลงทุนสัมพันธ์

Tel	:	0-2953-8800	ต่อ	401
Mobile	:	08-9770-3858
mallika@masterkool.com

CG	Report	Score	:

THSI	List	: -

นายนพชัย	วีระมาน	(25.6%) MR.FUNG	MENG	HOI

(14.7%)

บริษัท	ร่วมทุน	เค-เอสเอ็มอี

จํากัด	(5.8%)

นายโกมินทร์	กรตมี	(4.2%)

รายย่อย	(49.7%)

Stock	Data	 (24/08/2018)

	 YTD 2017 2016

Paid-up	(MB.) 120.00 120.00 120.00

Listed	share	(M.) 480.00 480.00 480.00

Par	(B.) 0.25 0.25 0.25

Market	Cap	(MB.) 859.20 1,084.80 2,640.00

Price	(B./share) 1.79 2.26 5.50

EPS	(B.) -0.18 -0.18 0.18

Statistics	 (23/08/2018)

	 P/E P/BV Div.Yield

KOOL	(x) - 4.48 -

SERVICES	-	mai	(x) - 2.90 2.12

SERVICES	-	SET	(x) 35.39 3.99 1.74

mai	(x) 66.31 2.13 1.83

SET	(x) 16.96 1.93 2.95

Shareholder	Structure	 (20/03/2018)

25.6%

14.7%

49.7%

Financial	Ratios

	 6M/2018 6M/2017 2017 2016

ROE	(%) -56.56 -8.74 -25.21 24.32

ROA	(%) -22.53 -5.07 -14.05 19.48

D/E	(x) 1.95 1.01 0.94 0.46

GP	Margin	(%) 14.83 29.10 25.46 35.28

EBIT	Margin	(%) -22.00 -3.77 -14.10 12.21

NP	Margin	(%) -23.93 -4.50 -15.22 9.78
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Business	Plan
สภาพอากาศในประเทศไทยทีQร้อนจัดและยาวนาน	ประกอบกับประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ทีQมาจาก	ความเชีQยวชาญ
ในหลักการและเทคโนโลยีทีQเกีQยวข้อง	ทําให้บริษัทฯ	ยังคงเล็งเห็นโอกาสในการเติบโตต่อไปอีก	บริษัทฯ	จึงมุ่งมัQนทีQจะ
ขยายฐานการตลาด	และมุ่งเน้นทีQจะสร้างกําไรในทุกไตรมาส	การวางแผนธุรกิจในป�	2561	นี8จึงให้ความสําคัญ	ทั8ง
ด้านรายได้	และด้านค่าใช้จ่ายซึQงต้องอาศัยการเฝnาระวังอย่างต่อเนืQองและสมํQาเสมอ
บริษัทได้วางแผนในการขยายธุรกิจในทุกกลุ่มผ่านช่องทางการขาย	โดยตั8งเปnาหมายการเติบโตอย่างต่อเนืQอง	และ
เติบโตในอัตราไม่ตํQากว่าร้อยละ	40	ในภาพรวม	ซึQงได้กําหนดทิศทางของแผนกลยุทธ์ไว้โดยเน้นกลุ่มเปnาหมายหลัก
3	กลุ่ม
•	ตลาดลูกค้ารายย่อย	:	ขยายช่องทางให้ทัQวถึงและเสริมสร้างช่องทางให้มีคุณภาพ	ทั8งโมเดิร์นเทรด	ออนไลน์
ตัวแทนจําหน่าย	และคู่ค้า	โดยทีมงานขายต้องพร้อมทุกจุดขาย	ตลอดจนระบบการบริหารจัดการคลังสินค้าทีQเอื8อต่อ
การปฏิบัติงาน
•	ตลาดลูกค้าองค์กร	:	สร้างความแข็งแกร่งให้ทีมขายและทีมเทคนิค	เพืQอดูแลงานอย่างมีระบบทีQครบวงจร	พร้อม
ราคาทีQแข่งขันได้ภายใต้คุณภาพทีQดีกว่าและโซลูชัQนทีQตอบโจทย์ความต้องการ	ทั8งการแก้ไขปpญหาอากาศร้อน	การ
ประหยัดพลังงาน	การอนุรักษ์สิQงแวดล้อม
•	ตลาดส่งออก	:	สนับสนุนตัวแทนต่างประเทศทีQมีศักยภาพ	เปrดตลาดใหม่	และใช้โมเดลธุรกิจของบริษัทฯ	เพืQอ
สร้างการเติบโตและมีความแข็งแรงอย่างยัQงยืน	

Investment	Highlight
บริษัทฯ	ยังเล็งเห็นโอกาสธุรกิจทีQมีปpจจัยด้านอุณหภูมิของโลกเพิQมสูงขึ8นในทุกป�	และยังมีพื8นทีQทีQไม่สามารถติดตั8ง
เครืQองปรับอากาศได้อีกจํานวนมาก	รวมถึงกระแสการอนุรักษ์พลังงาน	ซึQงบริษัทฯ	มีโซลูชัQนและทางเลือกในการ
ดําเนินการทีQก่อให้เกิดความคุ้มค่าทางธุรกิจของลูกค้า

Risk	Factor
ปัจจัยเสีQยงของธุรกิจและการปnองกันความเสีQยงทีQสําคัญ	ของบริษัทมีดังนี8:
•	ความเสีQยงจากการผันผวนของรายได้ระหว่างป�	ผลิตภัณฑ์หลักของบริษัทฯ	เปfนผลิตภัณฑ์เพืQอแก้ปpญหาอากาศ
ร้อนร้อน	ดังนั8นรายได้จึงมีความผันผวนตามฤดูกาล	แต่บริษัทฯ	ได้มีมาตรการรองรับความเสีQยง	โดยมีการนําเสนอ
ระบบประหยัดพลังงานเพืQอใช้ตามโรงงานอุตสาหกรรม	โรงพยาบาล	หรือห้างค้าปลีกขนาดใหญ่	ซึQงเปfนกลุ่มลูกค้า
องค์กร		และจะมีรายได้จากการบริการต่อเนืQองด้วย	นอกจากนี8	บริษัทฯ	ได้จัดหาผลิตภัณฑ์ใหม่ทีQไม่เปfนสินค้า
Seasonal	เข้ามาจําหน่ายเพิQมเติมอีกด้วย	รวมถึงการเพิQมสัดส่วนของรายได้จากการขายในกลุ่มลูกค้าต่างประเทศ
ซึQงมีฤดูร้อนต่างจากประเทศไทย	เช่น	ประเทศในแถบซีกโลกใต้	เปfนต้น	

MD&A
กลุ่มธุรกิจตลาดค้าปลีกภาพรวมรอบ	6	เดือนในป�	2561	มียอดขาย	131.52	ล้านบาท	ลดลงจากช่วงเวลาเดียวกัน
ของป�ก่อน	47.05	ล้านบาทคิดเปfนร้อยละ	26.35
ปัจจุบันช่องทางค้าปลีกหลักเปfนการขายผ่านห้างโมเดิร์นเทรด	ซึQงคัดเลือกสาขาทีQมียอดขายอันดับต้นๆ	มาเปrด
ดําเนินงานในป�	2561	รวมถึงการสืQอสารการตลาดและโปรโมทสินค้าผ่านช่องทางต่างๆ	ซึQงเปfนการเพิQม
Competitive	Advantage	ทําให้ยอดขายสินค้าของบริษัทกลับสู่อันดับหนึQงของช่องทางโมเดิร์นเทรด	
แต่ด้วยสภาพภูมิอากาศทีQไม่เอื8อต่อการตัดสินใจซื8อของผู้บริโภคจากการทีQมีฝนตกอย่างต่อเนืQองทําให้ภาวะตลาด
พัดลมไอเย็นหดตัวลงจากความต้องการทีQลดลงของผู้บริโภคทําให้ผลการดําเนินงานไม่เปfนไปตามเปnาหมาย
ประกอบกับช่องทางขายผ่านตัวแทนจําหน่าย	(Dealer)	ทีQมียอดออเดอร์ลดลงเนืQองจากยังคงมีสินค้าคงสต็อก
เพียงพอต่อการขายในสภาวะอากาศทีQไม่ร้อนจัด	สําหรับผลการดําเนินงานช่องทางออนไลน์มียอดขายในรอบ	6
เดือนทีQผ่านมาประมาณ	4.74	ล้านบาท	โดยบริษัทเห็นว่าเปfนช่องทางทีQมีแนวโน้มในการเติบโต	จึงเน้นการจัดหา
สินค้าเข้าจําหน่ายในช่องทางเพิQมเติม
กลุ่มธุรกิจตลาดลูกค้าองค์กร	ได้มีการสร้างฐานการตลาดไว้บ้างในป�	2560	ทีQผ่านมา	ทําให้ผลการดําเนินงานรอบ	6
เดือนแรกของป�มียอดขายเพิQมขึ8น	14.72	ล้านบาทคิดเปfนเติบโตร้อยละ	14.31	เมืQอเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันในป�
2560
กลยุทธ์การดําเนินงานทีQสําคัญของช่องทางนี8นอกจากการสร้างความมัQนใจในสินค้าและบริการทีQนําเสนอแบบโซลูชัQน
เพืQอแก้ไขปpญหา	หรือเพืQอการประหยัดพลังงานแล้ว	บริษัทยังคงนําเสนอระบบในลักษณะการเช่าใช้งานอย่างต่อ
เนืQองเพืQอการตัดสินใจของลูกค้ากลุ่มเปnาหมายทีQง่ายขึ8นด้วย
กลุ่มธุรกิจส่งออก	ผลการดําเนินงานของกลุ่มธุรกิจส่งออกในช่วง	6	เดือนแรกของป�	2561	มียอดขายรวม	111.80
ล้านบาท	ลดลง	4.63	ล้านบาท	คิดเปfนร้อยละ	3.98	เมืQอเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของป�	2560	ทั8งนี8ในช่วง
ไตรมาส	1/2561	นั8น	ตัวแทนจําหน่ายต่างประเทศรายหลักของบริษัททีQอยู่ในกลุ่มประเทศประชาคมเศรษฐกิจอาเชียน
(AEC)	ได้รับผลกระทบจากสภาพภูมิอากาศแปรปรวน	ทําให้สต็อกสินค้าเดิมของลูกค้ายังมีเพียงพอต่อการขายใน
ประเทศตลอดไตรมาส	ซึQงไตรมาส	2/2561	จึงเริQมมียอดขายเข้ามาเพิQมเติม
แนวทางการดําเนินงานส่งออกยังคงต้องอาศัยการหาตัวแทนจําหน่ายเพิQมเติมอย่างต่อเนืQองเพืQอครอบคลุมพื8นทีQให้
ได้มาก	ประกอบกับการนําเสนอสินค้าทีQตอบโจทย์กลุ่มลูกค้าในแต่ละประเทศทีQมีความต้องการแตกต่างกัน
 

Capital	Structure (Unit	:	MB)

	 6M/2018 6M/2017 2017 2016

Current	Liabilities 365.85 344.98 253.70 173.81

Non-Current	Liabilities 8.80 6.09 9.30 4.98

Shareholders'	Equity 191.77 348.89 279.02 389.26

Company	Structure

Company	Image

Disclaimer	:	เอกสารฉบับนี8จัดทําขึ8นโดยบริษัทจดทะเบียน	โดยมีวัตถุประสงค์เพืQอเผยแพร่ข้อมูลของบริษัทต่อผู้ลงทุนเพืQอใช้เปfนข้อมูลประกอบการตัดสินใจลงทุนเท่านั8น	มิได้มีวัตถุประสงค์เพืQอชี8ชวนหรือจูงใจให้ซื8อขายหลักทรัพย์ของบริษัท	ซึQงผู้ลงทุนควรใช้ดุลยพินิจในการนํา
ข้อมูลมาใช้ตัดสินใจลงทุนอย่างรอบคอบ	 โดยบริษัทจะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ	 ทีQเกิดจากการนําข้อมูลเหล่านี8ไปใช้ประกอบการตัดสินใจลงทุน	 หากผู้ลงทุนมีข้อสงสัยเพิQมเติมเกีQยวกับข้อมูลของบริษัท	 สามารถหาข้อมูลเพิQมเติมได้ทีQรายงาน	 56-1	 รายงานประจําป�	 หรือ
สารสนเทศทีQบริษัทได้แจ้งผ่านสํานักงานคณะกรรมการกํากับหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์	(กลต.)	และ/หรือตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย	ทั8งนี8	บริษัทขอสงวนสิทธิ�ในการแก้ไขเพิQมเติมเปลีQยนแปลงข้อมูลในเอกสารฉบับนี8โดยมิต้องแจ้งให้ผู้ลงทุนทราบล่วงหน้า	รวมทั8งห้าม
มิให้ผู้ใดนําเอกสารหรือข้อมูลในเอกสารดังกล่าวไปทําซํ8า	ดัดแปลง	หรือเผยแพร่ต่อสาธารณชนไม่ว่าทั8งหมดหรือบางส่วนโดยไม่ได้รับอนุญาตจากบริษัท
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